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Mit der gréBten und qualifiziertesten Verbreitung aller deutschsprachigen
Imaging-Branchentitel ist INPHO Imaging & Business die ,Pflichtlektire” flr
Entscheider der Foto-, Imaging- und Consumer Electronics-Branche. INPHO
garantiert die flichendeckende Belieferung der flhrenden Fachhéndler
aus den Bereichen Foto und Consumer Electronics, wie u.a. alle Mitgliedsunter-
nehmen und jeweils jede Filiale der mitglieder- und umsatzstarken Verbund-
gruppen: Electronic Partner (inkl. Medimax), Europa-Foto, Expert und
Ringfoto (inkl. Plusfoto, Photo Porst, Allkauf und Ringfoto Osterreich).
Brandaktuell, fundiert und kritisch informiert INPHO eine besonders qualifizierte
Leserschaft mit vielen Entscheidern Uber wichtige Branchenereignisse, Vor-
gange, Hintergrinde und Marktentwicklungen. Hinzu kommen Beitrdge Uber
die neuesten Technologien und Produkte sowie internationale Branchentrends,
welche das gesamte Spektrum des Geschéfts mit modernen Bildtechnologien
abdecken. Hintergrundstories, Analysen, Interviews und Meinungen runden die
Berichterstattung ab und werden erganzt durch tagesaktuelle Meldungen des
hochfrequentierten INPHO-Onlineauftritts.

INPHO ist Griindungsmitglied des Arbeitskreises Digitale Fotografie (adf) und
Mitglied der TIPA (Technical Image Press Association), die einmal
jahrlich die weltbesten Foto und Imaging-Produkte des Jahres kdrt.

JAHRGANG 50. Jahrgang 2012

AUFLAGEN-ANALYSE (Stand: Quartal 3/2011)

DRUCKAUFLAGE 9.200

VERBREITETE AUFLAGE 0.034
davon
ABONNENTEN: 1.192
RINGFOTO: 2.000
EUROPA-FOTO: 600
ELECTRONIC PARTNER: 3.900
EXPERT: 320

VERLAG, HERAUSGEBER GF\ PhotoPublishing GmioH,
Holzstr, 2, 40221 Dlsseldorf

REDAKTION Frank Isphording (verantwortlich)
Kreuzbergstr. 12, 40489 Dusseldorf
Tel. 02 11-41 55 88 66

Fax: 02 11- 41 558867

eMail: f.isphording@gfw.de
Christian Koster

Tel. 02 11-41 55 88 65

eMail: c.koester@giw.de



d Formate 2012

igenpreise un

INPHO.:-Anze

SEITENTEILE SATZSPIEGEL ANSCHNITT BRUTTO-PREISE IN EURO
Beschnitzugabe bel | prejte Hohe Breite Hohe
angeschnittenen An-
zeigen allseitig 3 mm mm mm mm mm Sw 2c 3c 4c
11 187 274 210 297 2.500 3.750 4.000 4.300
3/4 hoch 139 274 152 297
1.875 2.815 3.000 3.225
quer 187 204 210 217
2/3 hoch 123 274 136 297
1.670 2.500 2.670 2.870
quer 187 181 210 194
1/2 hoch 91 274 104 297
1.250 1.875 2.000 2.150
quer 187 134 210 147
1/3 hoch 59 274 72 297
835 1.250 1.335 1.435
quer 187 88 210 101
1/4 einspaltig 43 274 56 297
zweispaltig 91 134 104 147 625 940 1.000 1.075
vierspaltig 187 65 210 78
1/8*  einspaltig 43 134 56 147
zweispaltig 91 65 104 78 320 470 500 540
vierspaltig 187 31 210 44
1/16* einspaltig 43 65 56 78
160 235 250 270
zweispaltig 91 31 104 44

* Nur im Kleinanzeigentell
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ERSCHEINUNGSORT
ZIELGRUPPE

Dusseldorf Preisliste. Nr. 44

Guiltig ab 1. Januar 2012
Fotofachhandel, Consumer
Electronics-Handel, Foto-
Drogerien, Foto-Optiker
Minilab-Shops

Fotografen- u. Atelierbetricbe
Fotolabore, Finisher
Fotoindustrie

Druckauflage
im Jahresdurchschnitt
9.300 Exemplare

HEFTFORMAT
SATZSPIEGEL

DIN A4 (210 mm breit x 297 mm hoch)
187 mm breit x 270 mm hoch, 4 Spalten je 43 mm

MILLIMETERPREIS
TEXTTEILPREIS

PREISE FUR
GELEGENHEITS-
ANZEIGEN
(PREIS JE MMHOHE
BE! 43 MM BREITE)

FARBANZEIGEN

PLATZIERUNGS-

je einspaltige, 43 mm breite Milimeterzeile €275

je 91 mm breite Milimeterzelle mindestens 20 mm hoch € 7,50

Gewerblich*

Stellenangebote, Verkéufe, Kaufgesuche € 1,90
Privat™

Stellengesuche, Ankauf, Verkauf € 0,95
Chiffre-Gebuihr inkl. Offertenporto € 6,00

*kein Rabatt **kein Rabatt, keine Agentur-Provision

Gltig ist die Europaskala. Farbtone, die nicht mit den Farben
der Farbskala zu erreichen sind, werden gesondert berechnet.
Sonderfarben auf Anfrage. Farbangleichungen vorbehalten.

Bei digitalen Datensétzen ohne verbindlichen Farbandruck
kann fUr den Druckausfall keine Garantie Ubernommen werden.

2. und 4. Umschlagseite sowie bindende

ZUSCHLAGE Platzierungsvorschriften Zuschlag 10 %
BEILAGEN bis 25 g Einzelgewicht, je Tausend € 195,00
(KEIN RABATT) zuzUglich Postgebthren
Format max. 205 mm breit x 292 mm hoch
EINHEFTER vierseitig € 4.100,00
achtseitig € 6.500,00
zweiseitige Ausfuhrung auf Anfrage
TIP ON CARDS Aufgeklebte Postkarten oder elektronische Datentréger.

ANLIEFERUNG

Voraussetzung ist eine 1/1 Seite , Trageranzeige”
Bellage-/Klebegebthr je Tausend €
zzgl. Postgebuhren

90,00

bis spatestens 5 Tage vor Erscheinen, Muster vorab erbeten.
Anlieferung frei Haus

VERSANDANSCHRIFT Kohihammer Druckerel, Betr. Bellage INPHO Nr. .../2012

FUR BEILAGEN

Augsburger Str. 722, 70329 Stuttgart

VERLAG

POSTANSCHRIFT
ANZEIGEN

TELEFAX
INTERNET
ZAHLUNGS-
MOGLICHKEITEN

ZAHLUNGS-
BEDINGUNGEN

GFW PhotoPublishing GmioH,

Holzstr. 2 / Media Tower, 40221 Dusseldorf
GeschéaftsfUhrende Gesellschafter:

Thomas Gerwers, Walter Hauck, Frank Isphording, Dr. Martin Knapp

Postfach 26 02 41, 40095 DUsseldorf

Walter Hauck,  Tel. (02 11) 3 90 09-27, w.hauck@gfw.de
Michaela Konig, Tel. (02 11) 3 90 09-25, m.koenig@gfw.de

(02 11) 390 09-55

www.InphoNews.de

Deutsche Bank AG, DUsseldorf (BLZ 300 700 10) 2 032 779
Postbank Essen (BLZ 360 100 43) 102 151 435

30 Tage nach Rechnungsdatum netto Kasse.
Innerhalb 8 Tagen nach Rechnungsdatum 2 % Skonto.
Gelegenheitsanzeigen sind zahloar netto Kasse ohne jeden Abzug.

NACHLASSE Bel Abnahme innerhalb von 12 Monaten
Malstaffel Mengenstaffel
ab 3 Anzeigen 3% ab 2 Seiten 3% Rabatt
ab 6 Anzeigen 5% ab 3 Seiten 5% Rabatt
ab 9 Anzeigen 10% ab 6 Seiten 10 % Rabatt
ab 11 Anzeigen 15 % ab 9 Seiten 15 % Rabatt
ab 22 Anzeigen 20 % ab 11 Seiten 20 % Rabatt

DRUCKVERFAHREN Offset, Rlckenstichheftung

DIGITALE High-End-PDF (PDF/x-1a oder PDF/x-3)

DRUCKDATEN Rasterweite: 60 I/cm (300 dpi)

Beschnittzugabe: an allen AuBenseiten jeweils 3 mm

Formatecken: mit 3 mm Versatz

Schwarzvoliflachen:
Uber-/ Unterfuillung:

UCR/Max. Flachen-
deckung:
Farbverbindliches Proof:
Datenanlieferung

Bei Mehrfarbendrucken sollten die Schwarzvollflachen

mit 40 % Cyan unterlegt werden.

Bei der Kombination von Bild-Strichelementen muss in
erforderlicher Weise Uber- bzw. unterfullt werden.

Beim Buntaufbau darf die Summe aller Farben in den neutralen
Bildtiefen 300 % Flachendeckung nicht Ubersteigen.
ISOcoated V2-Standard mit Ugra/Fogra-Medienkeil

CD-ROM oder per E-Mail

Die jeweils guitige gesetzliche Mehrwertsteuer wird zuséatzlich berechnet.



TERMINKALENDER 2012

Jubildumsausgabe 50 Jahre INPHO: 01.02.
IFA-Ausgabe: 31.08.2012
photokina-Ausgabe: 18.09.2012
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AUSGABE ERSCHEINUNGS- ANZEIGEN- DRUCKUNTERLAGEN-
TERMINE SCHLUSS SCHLUSS
INPHO EXTRA BILDERMARKETING 16.01.2012 16.12.2011 06.01.2012
1-2/2012 Jubildumsausgabe ,50 Jahre INPHO" 01.02.2012 10.01.2012 19.01.2012
3/2012 Marz 01.08.2012 10.02.2012 16.02.2012
4/2012 April 01.04.2012 16.03.2012 22.03.2012
5/2012 Mai 01.056.2012 16.04.2012 19.04.2012
6/2012 Juni 01.06.2012 14.05.2012 16.056.2012
7-8/2012 Juli/August 01.07.2012 18.06.2012 21.06.2012
9/2012 September (IFA-Ausgabe) 31.08.2012 13.08.2012 16.08.2012
10/2012 Oktober (photokina-Ausgabe) 18.09.2012 03.09.2012 06.09.2012
11/2012 November 01.11.2012 15.10.2012 18.10.2012
12/2012 Dezember 01.12.2012 19.11.2012 22.11.2012
1-2/2013 Januar/Februar 01.02.2013 14.01.2013 17.01.2013

* Eine evil. Verschiebung des Erscheinungstermin um einige Tage ist aus aktuellem Anlass moglich.
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AUFLAGEN-ANALYSE

TAUSENDERPREISE DER FUHRENDEN FOTO-BRANCHENZEITSCHRIFTEN
INPHO hat die hdchste verbreitete Auflage und den glinstigsten Tausenderpreis der maBgeblichen monothematischen Foto-Branchenzeitschriften
und geht als einziger Titel flichendeckend an alle Mitgliedsunternehmen und jeweils jede Filiale der flihrenden Foto- und CE-Handlerkooperationen:
Ringfoto (inkl. Plusfoto, Photo Porst, Allkauf und Ringfoto Osterreich), Europa-Foto, Expert und Electronic Partner (inkl. Medimax).

Il Verbreitete Auflage Tausenderpreis 1/1 4c

9.034 Expl.
INPHO 475,98 €

Fotowirtschaft N -7 Expl.

1.149,84 €

Imaging + | .72 Expl.

Foto Contact 603,14 €

TITEL ANZEIGENPREISE VERBREITETE TAUSENDERPREISE* VERLAG

11 sw 11 4c AUFLAGE sw 4c
INPHO 2.500,00 4.300,00 9.034 276,73 475,98 GFW PhotoPublishing
Fotowirtschaft 2.392,00 3.952,00 3.437 695,96 1.149,84 Jahr Top Special
Imaging+Foto Contact 2.580,00 4.386,00 7.272 354,79 603,14 CAT

Quelle: Verlagsangaben bzw. Media-Daten-Verlag, Wiesbaden. Stand: Okt. 2011 * Tausenderpreis bezogen auf die verbreitete Auflage



INPHOONLINE

www.IlnphoNews.de

inklusive gleichzeitiger Schaltung auf: www.gfw.de
Werbemittel 1) Format in Pixel TKP 2)
‘Superbanner ) ) 990 x max. 100 45 Euro
E verbindst 'Leaderboard / BigSizeBanner ) ~ 728x90 40 Euro
Billboard 728 x 180 50 Euro
INPHO. - e m roe (=3 Wide SkyScraper ) ) 160 x 600 40 Euro
e el Y el b el 22 '+ SkyScraper ) ) 120x600 | 35Euro
o Expandable SkyScraper 160 x 600 bis 300 x 600 50 Euro
Wallpaper / Tandem Ad 728 x 90 + 160 x 600 bzw. 120 x 600 75 Euro
o e e _Content Ad / Rectangle ) 300 x 250 40 Euro
¥k of hat s Verbundasiopa Elecroni Pertner iirach Anzeigen im Newsletter . ..660 x 300 50 Euro

in Disseldorf ihre Strategie fur 2012 prasentiert. Dabei

stellten Dr. Jorg Ehmer (Sprecher der Geschaftsfihrenden Direktoren), Karl
Trautmann (Geschaftsfuhrender Direktor Einkauf) [Mehr...]

Zugriffe pro Monat (Stand 10/2011):
Ad Views: 10.526 / Unique Visitors 4.368

1) Weitere Bannerformate auf Anfrage 2) Mindestbuchung 500 Euro

Notizen & Service

Nach Rekerd-Geschaftsjahr
Leica steigert Geschéftszahlen weiter

nachhaltig
(ST B ook cinem Rekordergebnis im Geschaftsjahr 2010/2011

konnte Leica im ersten Halbjahr des laufenden Geschaftsjahres

Um die Werbemittel reifoungslos und schnell platzieren zu kénnen, bendétigen wir bis spéatestens
den Umsatz mit Ksmeras, Objektiven und Zubehor im Vergleich 3 Werktage vor Erscheinen folgende Detalls per Emall an banner@giw.de: Werbetreibender;
zum entsprechenden Verjahreszeitraum um 27,5 Prozent von . . . . .

110,8 auf 141,7 Millonen Euro erhohen. Das Kampagne; Schaltungszeitraum; Werbemittel; Klick-URL; Volumen; Ansprechpartner fur Ruick-
fragen (Email und Telefon).

DATENANLIEFERUNG

operative [Mehr...]

Weitere News aus der Rubrik [Notizen & Service]

 Schmiergeldaffare bei Media-Markt: Suspendierter Deutschlandchef Michael Rook REPORTING
haftet - . . . . . . -
- St s e T e i Vo beiQuelitund Dkologe: Als Onlinekunde haben Sie bei uns Zugriff auf die Echtzeitstatistik Inrer Bannerkampagne. Zu
N P R e T R e R Beginn des Schaltungszeitraumes teilen wir Ihnen die Zugangsdaten zu unserem Ad Server mit.

Hiertiber kénnen Sie sich jederzeit Uber den Stand Inrer Kampagne informieren. Zusétzlich erhal-
ten Sie in regelmaBigen Abstanden eine statistische Auswertung per Email.

SIE HABEN KEIN BANNER? KONTAKTIEREN SIE UNS - WIR GESTALTEN FUR SIE GUNSTIG EIN PROFESSIONELLES BANNER!
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